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Creatividad: desplazamiento, roce y cruce de fronteras

Crear es moverse entre los multiples discursos, lenguajes,
valores, conceptos y percepciones

Ambientes creativos: sacar partido de las contradicciones,
abrir limites y instaurar posibilidades

I. Para empezar...

Observe el cuadrado siguiente y piense como Esas mismas personas se sorprenden cuando
podria dividirlo en cuatro partes iguales. Intente no conocen otras posibilidades tales como esas:
mirar lo que viene después en la secuencia del
articulo. Ya se sabe que es dificil hacerlo, pero
inténtelo, porgue sera mas divertido!
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Gran parte de las personas que reslizan esla : ; _ E
actividad dividen el cuadrado de las siguientes mane-
ras:
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Como el cuadrado es la forma geométrica utili-
zada (engeneral) para representarlo anti-creativo, el
“cuadriculado”, pensar un cuadrado dividido en 4
partesiguales de tantas maneras posibles sorprende.
Es como si el cuadrado ya fuera por si mismo
demasiadc cerrado, sin posibilidades y sin otras
alternativas. Y muchos son los cuadrados en lavida,
literales y metaféricos. La educacion parece serunc
de esos “cuadrados”, asi como la “reflexion”, que
parece ser algo que solo mira hacia atras. Poreso €l
titulo de ese articulo parece un poco absurdo... Es
como querer“desencuadradarelcuadrado”, escomo
querersacar al cuadrado su“cuadratura”. Podriamos
decir estas cosas, si no hubiéramos hecho la activi-
dadanterior, verdad?

Pues ese articulc tiene esa pretension: la de
instaurar un didlogo sobre las relaciones posibles
entre creatividad y educacion reflexiva; lo que signi-
fica buscar distintas maneras de dividir un cuadrado
encuatro partes iguales. El cuadrado seguira siendo
cuadrado, pero nuestra mirada haciaa esa“ingenua”
forma geométrica ya no seré tan cuadriculada ...

Y para hacerlo con algin encanto y utilizando
nuestra capacidad de pensar de distintas maneras,
utilizaremos ademas de citas de estudiosos del
tema, poemas, invitaciones artisticas y juegos visua-
les. ¢ Y por qué eso? Porgue el propio articulo ya
pretende serunaexperiencia de pensamientocreativo
y reflexivo. Este es un texto con pretensiones de
dialogo, por eso jes provocador!

2. Enla busqueda de los conceptos
Acepte la invitacion del siguiente juego visual:
NManten ios ojos fijos ea el punio negro.

Despaes de un rato, of difuminado gris
de wlrededor parecera disoiverse,

¢ Qué paso mientras se fijaba en el punto negro
central? Seguramente la mancha gris a su alrededor
desaparecia, ¢ verdad? Conceptuares hacerunmo-
vimiento mental similar al que hicimos en este juego
visual. Cuando conceptualizamos, ponemos nuestra
atencién en un solo punto y buscamos clarificar al
maximo el sentido y la significacién de este punto. Y,
enfuncién de esto dejamos de vermuchas “manchas
grises tematicas” que giran alrededor del concepto
central. Ahcrabien, esa caracteristicaes lafortaleza
y la debilidad del concepto. Es fortaleza porque los
conceptos permiten determinarlos objetos, los feno-
menos, las ideas. Pensarconceptualmente significa
analizar informaciones y clarificarlas. Esta actividad
de unificacion es propia del entendimiento humanoy
genera eficiencia cognitiva, ya que permite penetrar
enlodesconocido, organizandolo en unidades signi-
ficativas. El conocimiento intelectual se da mediante
la formacion de conceptos. Y es debilidad porque
muchas veces ese esfuerzo economico que hace-
mos para decir mucho con pocas palabras puede
quitar algunos matices importantes. Pero, este arti-
culo no podria huir de su tarea conceptual, ya que
para hablar de larelacion entre educacion reflexivay
creatividad, primero hay que decir qué es educacion
reflexivay qué se entiende por creatividad. Y esaeso
que nos dedicaremos a seguir.

2.1. Educacion reflexiva: ;qué es?

Antes de empezar a adjetivar la educacion de
“reflexiva’, vamos a pensar primero en el propio
concepto de educar, que es algo mas que el conjunto
de los procesos de ensefiar y de aprender. Desde
nuestra perspectiva educar es algo mas amplio que
nos hace plantear preguntas como estas: ¢, Por que
existe la educacion? ; Para que educar? Parece ser
que unas respuestas dependen de las otras y todas
apuntan hacia la cuestion de que la educacion es un
tarea eminentemente ética. O sea, la educacion
existe porque el serhumano necesita aprenderaser
consciente de si mismo, del otro y del mundo y
necesitaaprenderaconviviry aestarfrente alotrode
forma respetuosay evolucionada. Paraellolaeduca-
cion vehicula los conocimientos necesarios para el
descubrimiento del mundo (en sus multiples dimen-
siones: fisica, matematica, geografica, cientifica,
artistica, religiosa, etc.). Por eso, pensar en la finali-
dad {; para que?) de la educacidn y en las razones
(¢, por qué ?) que sustentan su existencia en el medio
humano es asumir que no hay como educar sin
hacerlo desde una perspectiva ética. Eso es asi



porgue la ética es una dimension que constituye la
educacion como tal y justifica su existencia.

Estamos de acuerdo con élfilésofo de la educa-
cién Joan—Carles Melich cuando afirma gue solo
podemos hablarde educacion siexiste relacion ética.
De lo contrario sélo hablariamos de adoctrinamiento,
adiestramiento y ese tipo de cosas. El mismo autor
afirmaquelaéticaes hospitalidad y acogida. Asique
podemos concluirgue lo que justifica la existenciade
la educacion es el encuentro entre los humanosy las
relaciones de receptividad y de cuidado que entre
ellos se producen.

Es importante saber gue nunca seremos total-
mente éticos, sino que siempresvamos aestarpasan-
do por multitud de situaciones y circunstancias que
nos haran dudar de nuestros valores, principios vy
reglas y con los valores, principios y reglas de los
grupos alos que pertenecemos. iVolverse unaperso-
na ética es tarea para toda una vida! Realizar la
dimension ética de la educacion con nuestros ninos
y jovenes no sera diferente. Educary educarse son
procesos continuos individuales'y colectivos. Y como
“serético” es un proyecto que dura hastael ultimodia
de nuestras vidas, es necesario ver esta cuestion
desde una perspectiva reflexiva. O sea, nose puede
pensarlaeducacionsinla reflexion cuando se plantea
este tipo de mirada. De estaforma podemosentraren
la busqueda del concepto de educacion reflexiva.

¢ Qué caracteriza una educacion reflexiva?
Para contestar a esa pregunta hace falta proponer
unas preguntas claves, cuyas respuestas "dibujan”
un mapa de entendimiento conceptual, veamosias:

;paraqué?  ;ipor qué? Jqué?  ;como?

Las preguntas ¢para qué? y ¢por qué? ya
fueron tratadas anteriormente. La pregunta cqué?
tiene que ver con los contenidos, los conocimientos
y las informaciones que la educacion debe vehicular
en su labor. En este articulo no profundizaremos en
esta cuestion, asi queda algo para posteriores re-
flexiones. Nuestrofoco estaraenla pregunta ;como?
porque es la gue nos permitira realizar la conexién
pretendida en el titulo de este articulo. Hablar del
como es hablar de método, proceso, pensamiento,
etc.

Habhlar de método reflexivo es tener como pre-
supuesto laideade Montaigne de haceralosalumnos
mostrar lo que piensan y cémo piensan, para poder
interveniry proponeravancesenia reflexion poniendo

el pensamiento en movimiento. Esta idea no es
nueva ni original; la podemos ver tambien en otros
pensadores como Socrates, Kant y Lipman. El foco
principal de esaidea, es de forma explicita, ladimen-
sion racional del ser humano, laracionalidad. Ahora
bien, proponemos irmas allacon otro puntoimportan-
te a resaltar, la razonabilidad, término acufiado por
Matthew Lipman para hablar de una razdn que es al
mismo tiempo critica, creativay éticamente cuidado-
sa.

ParaIlegaraiarazonabiiidadyparapromoverla
reflexién es necesaria una aula propicia dénde se
utilicen algunos’procedimientos esencialescomoper
ejemploque los nifos y jovenes puedan elaborarsus
juicios intuitivos y construir un camino de su entendi-
miento sobre los contenidos trabajados. Es decir,
estimularlos a partir de ellos mismos, de sus intuicio-
nes, sus dudas y cuestiones, sus conocimientos
previosyfacilitarles herramientas reflexivas paraque
puedan elaborar esas intuiciones construyendo un
camino de entendimiento que amplie y profundice
sus ideas iniciales. Eso implica algunas cosas tales
como elaprendizaje de pensarmejor (critico, creativo
y cuidadoso); la utilizacion del pensamiento como
“procesadordela experienciaydelainformacién”;91
desarrollo de la “memoria creadora” y el encuentro
con el otro (DIA LOGOS). En los apartados sobre
pensamientoy sobre proceso profundizaremos enlos
dos primeros puntos sefializados. Porahoravamos
adejaralgunasideas-provocadoras para reflexionar
sobre la memoria creadora y sobre el dialogo.

Lamemoriaes como el cuadrado, tiene fama de
“poco creativa”. Inclusive, en los discursos pedago-
gicos vigentes se suele utilizarlapalabra memoriaen
contraposicion a la palabra creatividad. Asi que
suena raro utilizar la expresion memoria creadora.
Pero es el filosofo espafiol José Antonio Marina gue
nos da algunas indicaciones interesantes sobre el
tema en su libro La inteligencia creadora. Para ese
autor, con el que estamos de acuerdo, el sujeto
piensa, percibe, actua desde sumemoria, gue esun
conjunto de posibilidades de accion. Paraguienduda
de esta afirmacion, la pelicula Memento ofrece una
buena imagen para motivar nuestra reflexion. Esa
peliculanarralahistoriade un personaje que notiene
mas de 3 minutos de memoria, transcurrido ese
tiempo todos los hechos, personas y ambientes se
borran de sumente. La historia de la pelicula demues-
tra todo lo que tiene que hacer ese personaje para
creer que sigue siendo quien es y para manejar una
realidad que él nunca esta totalmente seguro sieso
no es la “verdadera”.

CREATIVIDAD Y EDUCA CION REFLEXIVA.
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Marina afirma que, para sercreadora, lamemo-
ria tiene que tener una indole dinamica y debe ser
manejada dentro de un proyecto creador. O sea, tener
un proyecto creador es lo gue motiva la memoria a
que sea creadoray no solamente un “armario” en el
cualseguardaelacervode informaciones, experien-
cias y vivencias. Pero eso, a primera vista puede
parecer dificil de lograr, por €so volvemos a la
actividad con nuestros cuadradosiniciales, biencomo
alli, aqui hay que buscar nuevas posibilidades para
hacerlo. Para Marina, el sujeto puede construir su
memoria, y darle una estructura dinamicay creadora.
El asunto es constituir habitos, es decir, destrezas 'y
habilidades estables que puedandominarla produc-
cion de ocurrencias.

Unamanera de hacerlo es buscando modos de
desarrollar la capacidad de pensar por si mismo de
manera dinamica y instigante y no meramente de
forma repetidora. Hay que instigar a los alumnos a
gue muevan su memoria y gue no la traten como
meros receptaculos enlos cuales guardamos nuestro
pasado.Unabuenamanera de haceresoes creando
espacios enloscuales los nifos yjovenestienenque
poner su pensamiento en marcha ejercitando esas
destrezas y habilidades que pueden despertar la
memoria de su silencio durmiente. Existen algunas
cuantas propuestas pedagogicas en esta direccion,
vamos a citar una que conocemos mas a fondo, en
funcion de nuestra labor en esta linea, desde la
década de 80. Mathew Lipman, el filésofo creadordel
programade Filosofia para Nifios propone latransfor-
macion del aula en comunidades de investigacion.

Para lograr que el aula se convierta en una
comunidad de investigacion es necesario utilizaruna
metodologia dialdgica. Paraque cada alumno apren-
da a pensar por si mismo hay que proponer pensar
colectivamente y para eso es necesario aprender a
dialogar. Seguin David Bohm, El verdadero objetivo
deldidlogo es penetraren el proceso de pensamiento
y transformar el proceso del pensamiento colectivo.
Eso significa transformar el aula en un espacio de
aprendizaje del ejercicio del didlogo, ya que es un
lugar privilegiado donde aprenderatraducirese dialo-
go en acciones y actitudes. ’

Enresumen loque llamamos educacion reflexi-
va es algo que:

+ Responde a finalidades y razones éticas.

. Presupone que educar es un encuentro con el
otro ( DIA LOGOS).

+ Presuponeunaprenderapensar mejor (critica,
creativa y cuidadosamente).

. Propone la utilizacion del pensamiento como
“procesador de la experiencia y de la informa-
cion™.

+ Proponeeldesarrollode la“memoriacreadora’”.

2.2. Creatividad: ;qué es?

Muchas son las definiciones de creatividad,
ademas esa palabra es utilizada para decir muchas
cosas diferentes. Como es un concepto relativamen-
te reciente cuenta con una variedad de intentos de
conceptualizacion. Para aclararnos vamos a consi-
derar que la palabra creatividad es utilizada de dife-
rentes maneras, veamos:

Como sustantivo
Es la capacidad de crear.

Como adjetivo

Es lo que dala “cualidad/calidad” de una perso-
na, producto, ambiente 0 proceso.

Comoverbo

Eslaaccionque puedeser desarrollada/apren-
dida (habilidad, proceso, pensamiento...).

En este texto vamos a tratar de la creatividad
segun esos tres aspectos, cOMO adjetivo y como
verboen los apartados siguientes. Y, como adjetivo,
buscaremos profundizarun poco masenestaideade
capacidad de crear. Segun nuestras propias reflexio-
nesy laborconceptualllegamosa la siguiente defini-
cion:

La creatividad es la capacidad del ser humano
de ampliarse y profundizarse a nivel individual y
colectivo en distintos ambitos: lenguaje, tecnologia,
ciencia, arte, relacion y accion en el mundo, etc. Es
utilizada para generar resultados que la evidencien:
pensamientos, acciones, productos.

Puede ser desarrollada por cualquier persona,
pero ese desarrollo ocurre de diferentes maneras
generando distintos grados de evolucion. El genio
seria un ejemplo de grado maximo de desarrollo de
esta capacidad.

L a creatividad en si misma no es ni buena ni
mala, es el uso de esta capacidad que definira su
calidad moral. Mirar la creatividad desde una pers-
pectiva ética significa considerarla propia vida como



una obra de arte y la humanidad como el gran
proyecto creativo de cada uno.

Y, como estamos de acuerdo con todos ague-
llos que afirman que no se puede ensenar a nadie a
sercreativo, tampoco se puede trabajardirectamente
con el desarrollo de esta capacidad. Pensamos que
logue se puede educarydesarrollares el pensamien-
fo creativo. Y es por eso gue vamos a nuestro
siguiente apartado.

3. Pensamiento creativo y educa-
cion reflexiva

Vamos a uno mas de nuestros juegos visuales

¢Queé ha pasado cuando miramos fijamente el
punto central y acercamos y alejamos nuestra cabe-
za? Nos dio la sensacion de gue los dos circulos se
movian, verdad? Buscar conectar el pensamiento
creativo con la educacion reflexiva invita a un movi-
miento similar a éste. Hay que acercarse y alejarse
buscando verposibilidades de movimiento entre uno
y otro tema. Evidentemente como ya habiamos
sefalizado, laeducacion reflexivaimplicaenel apren-
dizaje del pensar mejor en tres niveles; critico,
creativo y cuidadoso. Y fue Matthew Lipman, el
principal inspirador de este planteamiento aungue
existan otros investigadores que ya tengan trabajado

CREATIVIDAD Y EDUCACION REFLEXIVA ...

conesta matriz. Inicialmente Lipman propuso laidea
de pensamiento de orden superior para caracterizar
estas tres dimensiones simultaneas del pensamien-
to. Actualmente utiliza otro término para decir lo
mismo: pensamiento multidimensional. Estamanera
detratarel pensamiento es muy similarala que Edgar
Morin llama de pensamiento complejo. Pero, por
ahora, seguiremos utilizando como referente princi-
pal lasinformaciones organizadas y planteadas por
Lipman.

En un texto sobre “Educacion moral, reflexion
de nivel superior y filosofia para nifios”, una publica-
cion interna de Montclair State College (sin fecha),
Lipmantraza uncuadroenelcualcomparalosideales
reguladores griegos con los modos de pensamiento,
ademas de otros aspectos. Veamos lo que expone:

Ideales Verdadero Bello Bueno
reguladores

griegos

Ramas de la | Epistemologia | Estética Etica

filosofia

Campos de Ciencias Ciencias Ciencias
investigacion| Tedricas productivas | practicas

Modos de Hablar Construir / | Actuar

juicio hacer

Objetivos Analitico Sintético Evaluativo
cognitivos

Modos de Critico Creativo Cuidadoso
pensamiento

Este cuadro nos ayuda a ver como el creador
del Programa de Filosofia para Nifios encaja la
propuesta del desarrollo de un pensamiento multidi-
mensional dentro de la tradicion filoséfica. Para
nosotros queda como sugerencia en labusquedade
raices mas profundas enlatradicién del pensamiento
occidental para hablar de pensamiento creativo.

Porahora nos centraremos enla relacién entre
pensamiento criticoy pensamiento creativo, veamos
algunas citas:

“La textura de este didlogo esta hilada con un
telar Iogico y analitico que trenza una trama intuitiva
e imaginativa. (...) de forma que la voz de la razén
hace emerger a la voz de la experiencia, y la voz de
la experiencia evoca la voz de la intuicion, y asi
sucesivamente. Un pensamiento de orden superior
no implica un didlogo de palabras, sino un didlogo
entre estilos de pensamiento, métodos de analisis y
perspectivas epistemoldgicas y metafisicas. Ello
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puede observarse en el juego de palabras y de len-
guaje que se desprende del dialogo. Esperarquesurja
el didlogo exclusivamente de lo critico o exclusiva-
mente de lo creativo es como pretender aplaudircon
una sola mano”{Lipman, 1997: 119).

“No voy a defenderque elpensamiento creativo
contemple la totalidad de la creatividad. Representa
sélo un aspecto de ésta, aunqueno estoy demasiado
seguro de loque sonen simismos la creatividad y e!
pensamiento, 0 de lo que suceda cuando no se da.
Sdélome atreveriaasugerirque el pensamientoesun
fipo de procesamiento de la experiencia, y como
procesador de datosno estd en contactoconlafuente
de los datos que procesa, por lo que no estamos en
contacto con las fuentes de nuestra experiencia
cuando la procesamos. El impulso creativo implica
evidentemente una constante captacion de las fuen-
tes de la experiencia hasta su entera completitud”

(Lipman, 1997: 286).

Estas doscitas nos plantean que elpensamien-
to0 creativo forma parte del propio hecho de pensar.
Esto es obvio, pero muchas veces hay que decir [0
obvio, porsiacaso... Estas citas también nos hablan
de la red entramada del pensamiento que no puede
serconsideradosolodeuna maneraodeotra, porque
serjaun reduccionisma que nos impide verla comple-
jay maravillosa capacidad humana de pensar. Con-
cordando con Lipman, que pensar es procesar la
experiencia y que no siempre hay una conexion
directa entre ese procesadory la experiencia en el
momento exacto de vivirla en si misma, tambien
afirmamos que eldesarrollo delpensamiento creativo
puede ayudar a conectar esos dos ambitos. ¢ Pero
como desarrollarlo? jHay caracteristicas que pue-
den ser potenciadas? ¢ Existen determinadas habili-
dades de pensamientoque alserdesarrolladas hacen
que el pensar creativo sea potenciado? Larespuesta
a esas preguntas es un rotundo Si. Menos mal...

En distintos libros que tratan del pensamienio
creativo, se suele encontrar como caracteristicas la
flexibilidad, la originalidad, lafluidezy la elaboracion.

Buena parte de las técnicas planteadas por0s
manuales de creatividad suelen ser para desarrollar
estas caracteristicas. Porejemplo. elfamoso brains-
torming es una de 1as principales herramientas para
ayudarel pensamiento a fluir. Eso porque la fluidez
se refiere al nimero de ideas que puedescrearya la
velocidad con la que las creas ¥ el objetivo del
brainstorming es justamente propiciarel surgimiento
de varias ideas en poco tiempo. Es la técnica para
generar ideas mas conocida. Fue desarrollada por
Alex Osborn (especialista en creatividad y publici-
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dad) en los anos 30 y publicada en 1963 en el libro
“Applied Imagination”, es también llamada torbellino
deideas, tormentadeideas, remoli de cervells, lluvia
de ideas. Todas las demas técnicas que tienen el
mismo principio producen el mismo efecto como el
brainwritting, por ejemplo, donde se escribe un texto
en un tiempo marcado de manera automatica y sin
aplicacion de reglas logicas y gramaticales.

Del mismo modo, una herramientaconocida de
la creatividad son los mapas mentales que segura-
mente ayudanenia elaboracion de las ideas, orga-
nizando su red de interacciones, conexiones y rela-
ciones. Tony Buzanesel creadorde los mapas men-
talesy defiende, considerandoque estatécnicatiene
que verconel pensamiento radiante que se manifies-
ta de manera gréafica para clarificar y ordenarlo.

La flexibilidad en el pensamiento es muy
similar a la flexibilidad fisica y significa que es algo
que una vez desarrollado, permite MOVernos en
distintas direcciones. Para la flexibilidad van bien
las distintas técnicas que buscan ayudar al pensa-
miento a ver desde distintas perspectivas, como por
ejemplo hacer relaciones forzadas, que puede ser
una buena manera de flexibilizar un pensamiento
demasiado l6gico deductivo. En esta técnica se
busca relacionar las cosas de modos gue nunca
nadie habiahecho antes. Estatécnicafue desarrolla-
da por Charles S. Whiting en 1958, quien propuso
combinarloconocidoconlo desconocido para forzar
una nueva situacion.

Y para desarrollar la originalidad, gue es una
caracteristica que tiene que ver con la singularidad,
sonbuenas lastécnicas surrealistas como por ejem-
plo el cadaver exquisito porque ofrecen resultados
insélitos y inusitados. Esta técnica es un juego
surrealista de creacion coleciiva (escrita 0 grafica},
en el cual cada integrante del grupo realiza parte de
una obra sin conocer (oomptetamente) las partes
restantes. El resultado, a veces sin una coherencia
aparente, refleja los puntos comunes del imaginario
colectivo de manera inusitada.

Encuanto alas habilidades de pensamiento, es
importanie haceruna observacion inicial. Compren-
demos que pensar es algo complejoy multifacético,
que extrapolauna lista de habilidades de pensamien-
i0. Si en este texto proponemos una clasificacion de
habilidades es porgue son partes “tangibles” del
pensargue nos permiten realizar intervenciones pe-
dagogicas claras y objetivas. En ningun momento
queremos reforzaruna vision reduccionista del pen-
samientoy esperamos que nuestro lectorlotengaen
cuenia.



Presentamos un esquema con los cinco gran-
des grupos de habilidades de pensamiento que son
frabajados enel PROYECTONORIA atravésdelas
propuestas de actividades practicas que se hacenen
susdistintos programas. Ese proyecto va dedicado a
ninos de infantil y primaria y a sus maestros, propo-
niendo libros con distintas actividades utilizando
juegos, arte y narrativa (cuentos, leyendas y mitos
multiculturales) como recursos para pensar. Mathew
Lipman clasifica las habilidades en cuatro grandes
grupos: de investigacion, de razonamiento, de con-
ceptualizacion y de traduccion (1995: 65) y, en
funcionde investigaciones posteriores agregamosel
grupo de habilidades perceptivas, comprendiendo
gue sonesenciales paraeldesarrollo del pensamien-
fo de manera general, y especialmente del pensa-
miento creativo. Veamos en el cuadro siguiente:

CREATIVIDAD Y EDUCACION REFLEXIVA ...

Habilidades de Habilidades de

Habilidades de

Habilidades de Habilidades de

Percepcion investigacion conceptualizacion razonamiento Traduccién
1. Observar 1. Averiguar 1. Conceituar y 1. Buscar y dar 1. Narrar y describir
definir razones
2. Escuchar 2. Formular hipd- | 2. Dar ejemplos y | 2. Inferir 2. Interpretar
atentamente tesis contra-ejemplos

3. Saborear/ 3. Buscar alterna-

3. Comparar y

3. Razonar analdgi-

3. Improvisar

movimientos
(cinestesia)

degustar tivas contrastar camente
4. Oler 4. Seleccionar 4. Agrupar y 4. Relacionar causas | 4. Resumir
posibilidades clasificar y efectos
5. Tocar 5. Imaginar 5. Seriar 5. Relacionar partes | 5. Traducir varios
y todo lenguajes entre si
6. Percibir 6. Relacionar medios

y fines

7.Conectar
sensaciones
(sinestesia)

7. Establecer criterios

Evidentemente la tarea de este articulo no es
profundizaren estas habilidades, los que sientan esta
necesidad estan invitados a conocer el Proyecto
Noria que existe para profundizar en esta direccion.

Una vez de acuerdo en que el pensamiento
creativo es un procesadorde laexperiencia, utilizare-
mos como contenidos las propuestasy la experiencia
delaartista Yoko Ono; y como recurso para estimular
eldidlogo utilizaremos preguntas. El objetivo de todo
esto es estimular a nuestro pensamiento creativo
paraque actue mientras reflexionamos sobre eltema.
Esto es, tratar de pensar creativamente sobre la
creatividad. jEsa es lainvitacidon que este texto hace
al lector!

Siquieroconsiderarmas elementos ademas de
las caracteristicas y de las habilidades de pensa-
miento, ¢cémo puedo saber que estoy pensando
creativamente? Unbuen modo de saberlo es pregun-
tarnos sobre la forma en qué pensamos, si:

¢ nos lleva a emitir juicios?

¢ esta orientada por el contexto?
Jesautotranscendente?

s es sensible a los criterios?

Segun Lipman, esos son los elementos que
definenel pensamiento creativo. Y nosotros vamos a
utilizarlos con la intencidn de sefializar “la construc-
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cién de nuestro dialogo”. Porlotanto, enlugarde una
lectura de esie trabajo, espero que su pensamiento
se vea estimulado de tal manera que cumpla los
criterios que acabo de mencionar. Vamos a comen-
zar:

Dentro de su mente, intente transformar

Una tela cuadrada en un circulo.

Durante el proceso, escoja alguna forma
Y coloque en la tela, un objeto,

Un olor, un sonido o un color

Que usted relacione con esa forma.

(Yoko Ono, Pintura para ser creada en
la mente, Primavera de 1962)

“E] método pictorico s remonta al tiempo dela
Il Guerra Mundial, cuando no teniamos nada para
comer y mi hermano y yo intercambiabamos menus
imaginarios”. Asi comenta Yoko Ono algunas ideas
sobre el método que utiliza para el trabajo que viene
realizando desdela década delos afios sesenta. Ese
trabajo consiste en montar exposiciones e instalacio-
nes en las que el visitante participa en la obra
creandola 0 interfiriendo en ella concretamente &
partir de las sugerencias conceptuales de la artista.
Lacitaanterioresun ejemplode esetipodeabra;otro
ejemplo curioso consiste enunapared blancarepleta
de paquetes con distintas semillas, colgadosy orga-
nizados segun sus colores y al lado 1as palabras:

Pintura para el viento
Hagaunagujeroen paquete llenocon cualquier
tipo de semillas y coldquelo
en un lugar donde haga viento
(Veranode 1 961)

La artistacreael concepto de una obra e invita
a su “espectador”’ a participar enla creacion. De ese
modo, quien «e" su obra, imagina, aciua, realizay
sale de la exposicion creando obras para i0s demas
y para si mismo.

El arte no existe sin creatividad. Crear es algo
inherente al acto artistico. Pero lo que hace Yoke es
recrearlos codigos de expresion artistica. Alinvitar al
visitanie para gue pinte en su mente, recrea el
concepto de pintura y de artista. Lo mismo ocurre
cuando propone un ambienteenelcual el espectador
apandonasu condicion pasivaante |a creatividad del
artista para asumir una actitud activa de co-creador.

Y es en funcion de esto que la elegimos como
experiencia significativa para converiirse enuncon-
tenido de nuesira reflexion.

Para profundizar sobre la teoria de la creativi-
dad presentamos loque en 1975 MacKinnon definid
porprimeravez como los cuatro grandes aspectosen
el campo de la psicologia de la creatividad:

PERSONA

PROCESO

PRODUCTO (OBRA)
SITUACION (AMBIENTE)

Relacionando esos aspectos con la propuesta
de Yoko Ono podriamos hacernos las siguientes
preguntas:

., Quién crea? ;Qué se entiende por persona
creativa enuna propuesta como esa?

¢, Cuéaleselproceso creativoalguese concede
prioridad y como e desencadena?

,Cuél es el producto creativo de ese tipo de
propuesta’?

;,Cémo es el ambiente en esé tipo de obra/

proceso creativo?

;De qué nos sirve esta reflexion? De alguna
manera a exposicién/instalacién de Yoko Ono es
como una “escuela de creatividad’ que incita, provo-
ca, motivaasus visitantes alacto de crear. Y, ,noes
esolo que quisieramos quela creatividad aportara al
contexto aducativo? Lo que nos interesa como edu-
cadores es buscar lamanera de movilizara nuestros
alumnos paraquese vuelvan personas mas creativas.
Y, paraelio necesitamos una metodologia que favo-
rezca Un proceso gue sea creativo y que genere
productos creativos. Todoesoen el contexto delaula
que deberaserun ambientetambién creativo. Nose
puede hablar de creatividad delalumnosinincluiriaen
todo lo que le rodea. 0O sea, una educacion reflexiva
que pueda llamarse creativa necesita emprender
accionescoherentesque abarquen esos cuatrogran-
des aspectos estudiados porlos investigadores dela
creatividad. Conel objetivode ampliar esta reflexion,
vamos a detenernos en cada uno de es0S cuatro
puntos sefialados por MacKinnon en los proximos
apartados.



4. Producto creativo

Elproductocreativoes una parte “tangible de la
creatividad” y es algo que se puede ver, tocar, oler,
leer, escuchar, etc., 0 sea, percibir inmediatamente
por los sentidos. Muchos llaman creatividad a lo que
en realidad es apenas un producto creativo. Varias
personas piensan gue creativoes el producto, o sea:
el libro, el cuadro, la invencion, la teoria, etc.

Manuela Romo, una especialista espafiola so-
bre eltema, en la pagina 49 de sulibro Psicologia de
la creatividad, afirma que la creacion debeimplicarun
producto porgue crear es un verbo transitivo. Y la
autoraprosigue:

“Es algo prodigioso que las producciones de la
mente de unos pocos consigan transcender de tal
manera enlas vidas de los demas; eslo grandioso de
esa musica capaz de transportarnos a sublimes
experiencias o de unpoemacapaz de emocionarnos;
es recrearnos en el goce estético al contemplar una
pintura; y también es el fuerte impacto de los revolu-
cionarios descubrimientos sobre el origen del univer-
s0 0 sobre el origen y evolucion de nuestra especie.
Es la transcendencia social de los avances tecnolo-
gicos; naves espaciales explorando los confines del
sistema solar, aceleradores de particulas, supercon-
ductores, ingenieria genética... Y en unos términos
de analisis mas cotidianos bastaconrepararenioque
ha cambiado nuestra vidadesde eldescubrimiento de
laelectricidad y la maquina de vapor. Es elasombro,
la perplejidad al asomarse al mundo fisico de las
particulas subatomicas, de lomas pequefioo...delo
mas grande jdel universo!

Elestudiodelos productos creativos eslabase
sobre la que descansa toda investigacion en la
creatividad y hasta que este fundamento no esté
firmemente construido, toda la investigacion dejara
mucho que desear.” (D. Mackinnon, 1975, pag. 71).
Hago mias estas palabras de Donald Mackinnon al
resaltar desde el puntoc de vista epistemoldgico la
importancia absoluta del producto parapoderavanzar
con paso firme en la teorizacion de la creatividad.”

Querido lector, le toca ahoradialogarconloque
ha leido.

. Cierrelos 0jos y recuerde el producto creativo
mas impactante que haya visto hasta el dia de
hoy. ¢, Como es? ; Por gue lo llama creativo?

Levante los ojos retirandolos de la lectura de
este texto. Mire a su alrededor. imagine algo
quele gustariacrearparaarreglarelambiente
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en el que esta. ;Como seria el producto
creativo? s Porqué?

. Imagine que va a su local de trabajo, ¢ cuales
son los productos creativos que intenta crear
con sus alumnos o compafieros de trabajo?

. ¢;Qué es un producto creativo para usted?

. ¢ Podriamosllamaral pensamiento un produc-
to creativo? 4 por qué?

Esa ultima pregunta es muy importante para la
reflexion propuesta por este articulo respecto de la
cuestion del pensamiento creativo. Para Lipman, “ef
pensamiento se comporta a veces como un arte
funcional y otras como un arte creativo. Es funcional
del mismo modo en que un musico se preocupa de
seguir el criterio de maxima adecuacion a la partitura
yescreativo cuando pretende la maxima originalidad.
Esto mismo sucede con el pensamiento. Podemos
ponderar un texto, intentar descubrir su significado
mads inexpugnable y con ello funcionamos estricta-
mente; pero también podriamos inventarnos una
nueva hipdtesis o escribir un ensayo ingenioso,
resultando entonces mucho mds que compositores
funcionalistas. Al analizar el pensamiento hemos de
tener presentes ambas direcciones.” (Lipman, 1997:
126).

Y, ¢ para usted puede ser el pensamiento un
producto creativo? ;Porqué?

5. Persona creativa

En 1869, Galtonyaestabainvestigandoenesta
direccion, centrandose en los genios. La mayoria de
las investigaciones que aparecen publicadas en la
actualidad se centranen la personacreativa. Setiene
lacreencia de que, comprendiendo el funcionamiento
de su mente, se podra encontrar la llave de la
creatividad. Pero... estar en el lugar adecuado, en el
momento oportuno, en la hora exacta, haciendo la
cosa precisa, todo eso es algo que cuenta, por mas
gue muchos no perciban su valor. Esto es, muchas
personas creativas, a lo largo de la historia, no
estuvieron en el lugar adecuado, en et momento
oportuno haciendo lo preciso, y por eso no fueron
reconocidos como tales.

Comencemos este asunto con esta considera-
cion porque elaula es un“lugar adecuado”, paraque
muchas personas puedan expresarse, como también
es el “lugar adecuado” para que se pueda desplegar
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en todos la creatividad que ya tienen, pero que en
general no es estimulada, explorada o desplegada.

Para Mihaly Csikszentmihaly, otro psicélogo
estudioso de este tema, lo que caracteriza a una
persona creativa es su complejidad. O sea, una
personalidad creativano puede serfacilmente etique-
taday comprendida linealmente, porque €s compleja
y se manifiesta de diversas maneras. El autor cita
algunas dimensiones de la complejidad demostran-
dolasensus manifestaciones. Portanto, paraél, una
persona creativa presenta:

. grancantidad de energ ia fisica, perotambién
necesidad de silencio y reposo,

. dominio experto en muchas situaciones €
ingenuidad en otras,
responsabilidad (disciplina) e irresponsabili-
dad (juego),

. imaginacion y fantasia muy desarrolladas,
pero también un agudo sentido de la realidad,
extroversion e introversion,

. humildady orgullo,

. androginia psicologica, con manifestaciones
masculinas y femeninas: agresion y protec-
cion, sensibilidad y rigidez, dominacion y su-
mision,

. granpasionporeltrabajoy mucha objetividad
respecto a él,

. apertura y sensibilidad ante el mundo, lo gque
proporciona al mismo tiempo mucho placery
muchodolor.

Ahora es tu turno, querido lector:

Cierra los ojos y piensa en las personas
creativas que conoce. ,Como son? ¢ Porqué
las llama creativas?

. ¢Dirias que tu eres una persona creativa?
¢ Porqué?

. Piensaen tulugar de trabajo, Jcuales sonlas
personas creativas que conoces en ese am-
biente? ;Qué se puede aprender deellas?

. ¢Dequéformapuedes colaborarparaquetus
alumnos desarrollen su propia creatividad?

. ¢ Aquéllamas unapersona creativa?

Lipman, enlapagina 139 dellibro Pensamiento
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complejo y educacion, afirma:

“L o que hemos podido ver en relacion al juicio
estético nos puede ayudar para entender el pensa-
miento creativo, pues para éste cada juicio creativo
es una version abreviada de dicho pensamiento. Lo
mismo sucede para el pensamiento creativo engene-
ral- es la consciencia del compromiso, s la cons-
ciencia de la valoracion de la cualidad omnipresente
en |a situacién creativa como un todo por parte del
artista la que sitda la posibilidad de una ejecucion
creativa. Un ejemplo lo tenemos en el caso de los
fotégrafos; dichos artistas han de estarprofundamen-
te inmersos y completamente implicados en las
situaciones en las que ellos se hallen en el momento
de apretar el disparador.”

. Altera algo esta posicion de Lipman su re-
flexion anterior sobre el tema de la persona
creativa? ,En qué? ¢ Porqué?

. ¢;Qué significa afirmar que las personas que
crean deben “estar profundamente inmersasy
completamente implicadas en las situaciones
enlas que ellos se hallen™? ; Ayuda ese estado
a definir una persona como creativa? 4Por
que?

6. Ambiente creativo

“ . nopodemos ensenara alguien a ser creativo.
Solo podemos crear un ambiente en el que los
estudiantes encuentren posible que se ensenenasi
mismos a ser creativos. (...) el pensamiento es
realizar conexiones nuevas y diferentes. Estono se
aleja demasiado de la nocién de Charles Sperman
que presento en Creative Mind (1930) en la que el
pensamiento creativo sucede cuando a partir de 1a
conjuncion de dos o mas relaciones emerge una
nueva relacion. La comunidad de investigacion es
una matriz social que genera relaciones socialesyen
la que seproducenuna variedad de matrices cognitivas
que generannuevas relaciones cognitivas” (Lipman,
1997:147).

Se sabe que la influencia de un ambiente ha
sido siempre fuerte sobre los individuos ylos grupcs.
Y seguramente existen ambientes mas creativos que
otros. Hay ambientes que estimulan del mismo modo
que otros blogquean o inhiben la creatividad. Podemos
comprender que, dentrode lapropuestade Lipman, el



aula vivida como una comunidad de investigacidn es
unambiente que genera creatividad, considerando la
oita anterior.

Veamos mas ejemplos de ambientes creativos.
Vamos a comenzar por los espacios colectivos
situados en un tiempo y una regién especifica.
Historicamente, las ciudades que menciono a conti-
nuacion fueron consideradas como muy creativas:

- Atenas, en la antigliedad clasica.
- Ciudades arabes en el siglo X.
- Florenciaen el Renacimiento.
- Venecia en &l siglo XV.
- Parfs, Londres y Viena, en siglo XIX.
- Barcelona, durante la época modernista.

- Nueva York en el siglo XX.

Seguramente existen otros ejemplos ademas
de estos, pero sabemos que son suficientes para
explicar lo que queremos decir.

Otramanera de demostrarlafuerza del ambien-
te consiste en ejemplificarlabusqueda de una mejor
adecuacion del mismo a la necesidad de crear.
Nietzsche busco Engadine para escribir Asi habid
Zaratustra. Wagnerconcebia sus musicas enla Viila
de Ravello, junto almar Tirreno. Petrarca escribia sus
poesias en los Alpes. Fisicos europeos tuvieron
ideas brillantes escalando montafias y mirando las
estrellas. Brahmanes hindles se retiraban a las
selvas paradescubrirlas verdades ocultas trasiluso-
rias apariencias. Monjes cristianos escogian parajes
naturales hermosos para construir sus monasterios.

Todos esos son ejemplos de esa necesidad de
encontrarambientes propicios para crear, Sinembar-
go, Mihaly Csikszentmihaly en su libro Creatividad,
nos proporciona una reflexion que presenta otros
aspectos que conviene considerar. Veamos lo que
dice:

“Mientras que los ambientes innovadores y
bellos pueden servirde catalizadores en el momento
de laintuicion, las demés fases del proceso creativo
~COomo ia preparaciony la evaluacion—parecen bene-
ficiarse mas de ambientes conocidos y cémodos,
incluso en el caso de que no sean mejores que una
buhardilla. J. Sebastian Bach no se alejo mucho de su
Turingia natal y Beethoven compuso la mayoria de
sus obras en habitaciones bastante ligubres. Marcel
Proustescribio suobra maestra enun estudio oscuro
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con partes de corcho. Albert Einstein sélo necesité
una mesa de cocina en su modesto apartamentc en
Berna para elaborar la teoria de |a relatividad. (...)

Mientras que un ambiente complejo, estimulan-
le, es bastante util para proporcionar nuevas intuicio-
nes, unlugar mds rutinario puede estar indicado para
continuar con el grueso del esfuerzo creativo, los
periodos mucho mds largos de preparacion que de-
ben precederalfogonazo de la intuicion y los periodos
igualmente largos de evaluacicn y elaboracion que
van a continuacion. (...} Puede ser (til en este
momento hacer una distincion entre el macroambien-
te, el contexto social, cultural e institucional en el que
vive una persona, y el microambiente, el entorno
inmediato en el que una persona trabaja”(capitulo6).

Querido lector, una vez mas es invitado a
realizar una reflexion:

- Observasuentorno inmediato, ¢ dirias que es
unambiente que estimula la creatividad? ; Por
qué?

. Piensaensuentornomasamplio. ¢ Dirias que
esunambiente quefavorece el desarrollodela
creatividad de las personas que en él viven?
¢ Porqué?

- Cierre los ojos y piense en los ambientes
creativos que conoce. ;,Cémo son? ; Por qué
los llama creativos?

- Pienseentulocalde trabajo. ;, Diria que es un
ambiente creativa? 4 Por qué?

+ ¢De qué forma puedes contribuir a que tu
ambiente inmediato se convierta en un espa-
cio mas estimulante para la creatividad de las
personas que estanenél?

- ¢Aqueé llama un ambiente creativo?

- ¢ EstadeacuerdoconLipmanenlaconsidera-
cion de la comunidad de investigacion como
unlugarpropicio al desarroilo del pensamiento
creativo? ¢ Porqué?

- Y despues de leer o que dice Mihaly sobre
aquellos que no han necesitado ningun am-
biente especial para crear, qué concluyes?
¢revisas algunaidea antericr? ; Por qué?
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7. Proceso creativo

Para muchas personas, el proceso creativo es
algo procedimental que se puede describirtecnicay
metodologicamente. Por lo tanto, es algo gue pode-
mos averiguar objetivamente y, en consecuencia,
aprender. Para crear, basta seguir los pasos de un
proceso creativo. Pero... /es suficienie de veras con
eso? 4 Puedo convertirme en una persona mas
creativa, transformar el aula en un ambiente mas
creativo, favoreciendo guelos alumnos sean creatives
y capaces de crear cosas creativas tan solo utilizan-
do técnicas creativas o siguiendo los pasos de un
proceso creativo? Cuando nos hacemaos esas pre-
guntas queda la sensacion de que se nos abre ante
los ojos un vacio.

Para otros estudiosos, el proceso creativo no
es nada mas que el proceso de pensar. Es decir, es
algo que ocurre en la mente de quien crea y eso es
algoindividual, intransferible yno se puede ensefar.
Por tanto, es algo dificil y extrafio. Privilegio de
algunas pocas personas geniales. Sin embargo...
estamos de acuerdo con EulaliaBosch, gue afirmaen
su libro El placer de mirar:

“Escribir, pintar, esculpir son procesos creativos,
pero es hora ya de reconocerque tambiénlosonleer,
contemplar un cuadro o medirse con el volumen de
una escultura. {...)

Para recrear una obra, para devolverla al pre-
sente, hace faltaposeerunainquietud creativa propia

()

Osea,yaeshoradepensaren procesocreativo
de manera méas amplia... Y, principalmente si esta-
mos conectando creatividad y educacion reflexiva.
Seguiremos mostrando ideas que el lector debe
tomar como sugerencias para reflexionar.

El proceso creativo ha sido objeto de muchas
investigaciones. Y seguramente a través del estudio
y de la comprension del mismo se podra progresar
mucho enmetodologias y recursos para conseguirun
mejordesarrollodela capacidadcreativa.En general,
distintos estudiosos coinciden en afirmar algunas
fases que componen el proceso creativa. Sonestas:

1) Preparacion

Percepcion de un problemay reunion de infor-
maciones. Inmersion (consciente o no) enun conjun-
io de cuestiones problematicas que soninteresantes
y suscitan la creatividad. Es unmomento estimulante
porgue es cuando uno reconoce una inquietud quele

mueve, instiga y empieza a investigar buscando
posibilidades yalternativas. Mucha gente piensa que
ese momento caracteriza la creatividad en si misma
ynologratransformarla problematizacionyla recogi-
da de informacidnenalgo nuevo. O sencillamente se
contenta con “copiar’ lo que fue investigado supo-
niendo haber llegado al resultado final.

2)Incubacion

Tiempode espera, de busca inconscienie dela
solucién. Se realizan conexiones inusitadas: las

ideas se agitan por debajo del umbral de la concien-

cia. Es un periodo en el que pueden surgir angustias
y la sensacion de que no se conseguira lo que se ha
propuesto. Generalmente, en ese momento surgen
ansiedades, miedo a quedarse en blanco, al vacioy
alaincapacidad de encontrarias “respuestas creativas”
deseadas. Pero unapersona creativa acostumbrada
apasarpor esos procesos, sabe quees necesarioun
tiempo interior para que los distintos elementos pue-
dan “amalgamarse”. Es como si fuese una fase de
“coccién” cuyaduracionno siempre podra sercontro-
lada por lapersonaque crea. Mucha gente abandona
sus procesos creativos en este momento por no
soportaresa“esperaen la oscuridad.” Nunca se sabe
cuanto tiempo durara una incubacion, pueden ser
horas ¢ afios...

3) lluminacion

iAja! {Eureka! La solucion irumpe “de repente”.
Es cuando llega la luz a la oscuridad del proceso de
incubacién vy las partes antes dispersas se unen
presentando un todo ordenado. Ese es el momento
mas agradecido del proceso creativo, porque es
cuando uno ve todo claro y conectado. Es un tipode
éxtasis placentero que da energ fa a todo y justifica
todo el esfuerzo anterior. Seria maravilloso poder
decirque aqui se acaba el proceso creativo. Como si
fuera un cuento de hadas, conun*felizpara siempre”
eternizado en el placer de la iluminacion. Pero, no...
no es asi. El proceso creativo sigue su ritmoy asi se
entra en la proxima fase.

4)Verificacion

Examen de la solucion encontrada. Es el mo-
mento de evaluar simerece lapenadedicar atencion
aloque se haintuido. Muchas personas piensanque
lo mejor es quedarse con las primeras intuiciones,
otras piensan que lo mejor es no entregarse a la
“primera ocurrencia’ tras la situacidon en suspenso



propia del momento de incubacion. Emocionalmente
=s uno de los momentos mas dificiles porque engen-
dra incertidumbre e inseguridad frente a las decisio-
nesnecesarias. Y, en general conlleva como conse-
cuenciaobienabandonartodoeltrabajo, o reempezarlo
o comunicarlo y ningunas de esas opciones son
faciles de asumir.

Estafase, sitiene comoresultadolaaprobacion
de lo que fue encontrado, conlleva dos momentos
mas que son:

Elaboracion

Es la parte més dura, mas dificil, la que exige
mas tiempo. Es todo el arduo trabajo de trans-
formar una idea o intuicion en una “cosa en el
mundo”, un producto. Segun Edson, tratandose
de una relacion entre el proceso creativo y el
producto, es buenopensaren 1% de inspiracion
y un 99% de transpiracion, esto es de sudor
provocado por el trabajo duro de darformaala
idea.

Comunicacion

Durante el proceso creativo la persona extrae
algo de si misma y se lo comunica a otras
personas. Paramuchos, comunicares elmejor
momento del proceso creativo. Y para muchos
otros, es lo mas dificil porque implica convivir
con la critica y el enunciado de juicios de
quienes han recibidolacomunicacion. O sea, la
manera de vivir ese momento es un poco
ambiguay puede generar sentimientos diferen-
ciados.

Unavez mas le corresponde allector continuar
eldidlogo coneltexto, incorporando sus reflexiones.

. Piensaen el proceso mediante el cual pasa al
leer este articulo. 4 Dirias que esta pasando
por un proceso creativo? ¢ Porqué?

. Imagina ¢ome pudo haber sido el proceso
creative que dio origen a este trabajo. (Qué
descubre con ese “ejercicio de imaginacion™?

. Cierra los ojos y piensa en los procesos
creativos por lo gque ya ha pasado. ;Como
fueron? ;Porqué los llama creativos?

. Piensaenlos productos creativos que conoce

y admira. Imagina como pudieron haber sido -

los procesos creativos que precedieron a tu
existencia. ; Qué descubres con eso?
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. ¢ De quéforma puede colaborar para que tus
alumnos puedan vivenciar cada vez mas pro-
cesos que se puedan llamar creativos?

. ¢Aquéllama un proceso creativo?

Para seguir pensando sobre eso y ampliando
nuestras perspectivas, hagamos un nuevo juego
visual:

JLas?2lineashorizontales
son paralelas?

iNo parecen perolo son! Y asitambiénlo es el
paralelismo existente entre el proceso creativo, el
procesc de solucion de problemas propuesto por
Dewey y el proceso de investigacion propuesto por
Lipman. Esto es asi porque en todos ellos:

. Se trabaja con la informacion que se tiene 2
mano.

. Seponenenjuegolasexperienciasanteriores.

. Selascombinaytrasladaalasnuevas estruc-
turas que en sunueva configuracion resuelven
un problema.

Entodos los casos el individuo tiene que desa-
rrollar y aplicar una nueva estrategia o tiene gue
transformarel estimulo inadecuado en otro adecuado
al caso y aplicarlo.

Para ver méas claramente lo que acabamos de
afirmar veamos el cuadro comparativo a continua-
cion:
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—

Proceso creativo

Proceso de solucion de
problemas — Dewey

Proceso de investigacion

— Lipman

1. Preparacion

1. Percepcion del problema
[ dificultad

1.Sensacion de dificultad o
frustracion

2. Incubacion

2. Comprension y
percepcion del problema

2. Duda

3. lluminacion

3. Lista de soluciones
posibles

4. Consideraciones
hipotéticas de las
distintas soluciones

3. Formulacién del problema

4. Hipotesis

5. Esfuerzos para
comprobar la hipotesis
(formulacion de

consecuencias logicas

8. Descubrimiento de
evidencia que contradice
la hipotesis
(contraejemplo)

7. Revision de la hipotesis
para dar cuenta de la
evidencia contradictoria

4, Verificacion

5. Comprobacion de las
soluciones adoptadas

8. Aplicacion de la hipotesis
ya comprobada a una
situacion de la vida diaria

8. La educacion como proceso
creativo

La educacion ya es en si un proceso, algo que
al cerrar un ciclo, abre otro. Es una infinita sucesion
de acontecimientos éticos, estéticos, epistemologi-
cos, etc. Seguramente, no podemos “crear genios”,
pero podemos mejorar la calidad creativa del proceso
educativo; ya que lacreatividad puede serdesarrolla-
daportodosyfavorecela ludicidady lacomprension
profunda de las cosas.

En este punto tenemos que volver a Lipmany
ensupropuestade mejoradel pensamiento complejo
y multidimensional en una comunidad de investiga-
cion. Y estamos de acuerdocon élenque lo mejores
intentar colaborar en la creacion de una sociedaden
laque las “excelencias puedanfloreceren diversidad
yenabundancia”. Y eso podemos hacerloatraves de
una educacion consciente de supapglen eldesarrollo
de un pensar excelente. Pensar, que segun &l, es
fruto de la fusion del pensamiento critico, el cuidado-
so y el creativo, que, al interpenetrarse forman una
cognicion multidimensional.

Y con lo que también estamos de acuerdo es
conlaideade que este trabajo educativo enfocadoen
la mejora de la capacidad de pensar, puede ser
iniciado en los primeros afos escolares.

“Es frecuente oir que el pensamiento critico vel
pensamiento creativo son |as dos caras de la misma
moneda. Seria mejormatizar que el procesono es tan
diferente en ambos casos, sinc que son las circuns-
tancias las que cambian. (...)una mente que funciona
es una mente que funciona. Cuando una mente
trabaja sobre larealidad o sobrelafantasiaesmenos
una cuestion de cémo trabaja que de como y hacia
dénde se dirige. Los nifios orientan sus mentes
indistintamente a los juguetes que tienen en sus
manos o alos objefos de su ensofnacion, alasformas
que dibujanenlaarena, a las acciones conelcuboy
la pala, o hacia sus suenos y imaginacion. Es
lnicamente cuando ellos crecen cuando sus mentes
desarrollan una disposicion hacia un tipo de pensa-
miento y en cambio una indisposicion hacia otro”
(Lipman, 1997:132-133).

Y, considerando todas los aspectos planteados
por este articulo, podemos pensar que la educacion
serdun proceso creativoen lamedida enque propor-
cione la formacion de personas creativas, capaces
de crear productos creativos, pasando por proce-
sos creativos. Para ello, la gscuela precisa ser un
ambiente creativo que dé prioridad al desarrollo del
pensamiento creativoen este marco de pensamien-
to multidimensional.



Post Scriptum

Hagamos el tltimo juego visual:

Cuente los circulos blancos

¢Hasido capaz de hacerlo? ¢ Puede decirque
ahoratienes claro cuantos sonlos puntosblancosen
elcuadro? Lo mas probable es que conteste que no.
Lailusion dpticacausada porese conjunto de formas
y colores no nos permite precisar. Lo mismo ocurre
con varias de las cosas sugeridas en este articulo,
ino podemos precisarlas, todavial Algunas porque
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CREARMUNDOS es un portal cuyos objgtivos son
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www.neuronilla.com

La pagina tiene un disefio elegante, realmente infor-
ma, y merece ser visitada y utilizada como fuente de
informacion. Tiene una actualizacion dinamica. En
ella podemos encontrar las técnicas de creatividad
citadas en el articulo.



